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Intervenantes

 Marie GUIGNON — ADN Tourisme

« Félicie BELLETRE — Val d’'Oise Tourisme
« Candice LONG - Val d’Oise Tourisme

Déroulé de la sequence

* 15h40 : Ice breaker Carboniq

« 16h00 : Présentation « Panorama tourisme responsable et transition écologique »
« 16h20 : Mini ateliers sur 3 thématiques identifiees

« 17h00 : Fin d’atelier
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Régles du jeu

1. Formation de groupes
2. Prise de connaissance du recto de la carte
3. Placement de la carte dans la fourchette d’émission CO.e qui semble correcte

4. Veérification : certaines cartes sont-elles selon vous mal placées ?
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2020 : CRISE SANITAIRE
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Développement durable

Le développement durable est un développement qui
répond aux besoins du présent sans compromettre la
capacité des générations futures a répondre aux leurs
(Rapport BRUNDTLAND — 1987).

Satisfaire les besoins en

santé, éducation, habitat,

emploi, prévention de

Il repose sur 3 piliers : BN (i e
l'exclusion, équité,

o |L’économie intergénération
o Lasocieté

o L’environnement Vivable

Equitable

DURABLE

L. ——————
Définitions —

ECONOMIE

Créer des richesses
et améliorer les
conditions de vie

matérielles

ENVIRONNEMENT

Préserver la diversité des
espéces et les ressources
naturelles et énergétiques

Stratégie de tourisme durable : pourquoi et comment ? - 21/03/2024
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Développement touristigue durable

» Le développement touristique durable satisfait les besoins
actuels des touristes et des régions d’accueil tout en
protégeant et en améliorant les perspectives pour l'avenir.

Il est vu comme menant a la gestion de toutes les La nature et
ressources de telle sorte que les besoins économiques, T

sociaux et esthétigues puissent étre satisfaits tout en madedinonad
maintenant l'intégrité culturelle, les processus écologiques
essentiels, la diversité biologique, et les systemes vivants
(Organisation Mondiale du Tourisme).

LUinvestissement
Le chiffre d’affaires
La rentabilité

Stratégie de tourisme durable : pourquoi et comment ? - 21/03/2024 19
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Objectifs de Développement Durable (ODD)

° Afini ’ BONNE SANTE £ EGALITE ENTRE EAUPROPREET
Deflms en 2015 par IONU C.lanS Ie Cadre d.U Sﬁmuvmi ETBIEN-ETRE D[][U&mﬂ“[ lESé(XES ASSAINISSEMENT
Programme 2030 dont I'objectif est de mettre fin e (

a I'extréme pauvreté, combattre les inégalités et | W% & 7} ] E

I'injustice, et remédier aux changements |

climatiques avec 2030 en ligne de mire. [p— G — 10 s D 1 W
 Le tourisme peut contribuer, directement ou {BORDAR ECONOMIOUE INFRASTRUCTURE , £

indirectement, a tous ces objectifs. Il est cité en . m

particulier les ODD 8, 12 et 14, portant N

respecyvement sur une croissance économique 13 M e = 5 16 a1 17 nams

partagée et durable, sur des modes de AUMBUIE Crbe AQUATIQUE TERRESTRE ETMSTITUTIONS e @
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Gaz a effet de serre (GES)

« Les GES absorbent les rayons infrarouges émis par la surface

terrestre et contribuent ainsi a l'effet de serre. L'augmentation de leur fet de sefre

D e‘e pr‘,tocole de Kyotgo

concentration dans l'atmosphere terrestre, pas les activités ot S

. . .. . .
anthropologiques, est I'un des facteurs principaux contribuant au Y .-° 4
rechauffement climatique. ' P Y exatuorcre

de soufre

« L'équivalent CO2 est une mesure pour comparer les émissions des
GES sur la base de leur potentiel de rechauffement global.

* PRG Méthane = 25x CO2

NF3

Trifluorure d'azote
(& partir de 2013)
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Les risques quand on parle de tourisme durable

« Minimiser les aspects sociaux et économiques car le durable est souvent premierement associé a I'aspect écologique. Cela
s’explique par un retard de prise en compte de I'environnement dans les projets des 50 dernieres années. « Verdir », oui, mais
pas que!

 Ne s’intéresser qu’a certains acteurs :

o Les grands engagements des « petits » (hételiers indépendants, petits restaurants, ...) est généralement plus « durable » car
IIs ont plus de souplesse et les effets sont visibles immédiatement.

o Mais les petits changements des plus « gros » (groupes hoteliers internationaux, tour-opérateurs) peuvent aussi génerer
d’importants impacts, car ils gerent un volume plus important de clients.

- Effet greenwashing : communication biaisée, mettant en avant des arguments écologiques pour obtenir une image et une
notoriété écoresponsable, alors que les faits ne correspondant pas ou que d’autres actions sont bien plus néfastes que celles
avanceées (effets pervers supérieurs).

« « Jamais content » : ne pas s’adapter a son public, étre moralisateur, jamais assez bien, ne va jamais assez loin, cassez les
« petites » motivations, étre trop « sachant »

« Parler de « neutralité carbone » : toute activité humaine génére des codts carbone, il est donc impossible pour un acteur, une
activité, en considérant l'intégralité de son cycle de vie, d’étre neutre en carbone. On préférera « bas carbone ».

Stratégie de tourisme durable : pourquoi et comment ? - 21/03/2024 22
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Changement climatique

» Le tourisme est responsable de 5% des emissions carbone mondiales, dont 75% pour les transports, 20% pour les
batiments.

« Conséquences touristiques directes :

Hausse du niveau des mers et acidification des océans : menace des infrastructures en bord de mer, recul du trait
de cote, impact financier sur les terrains...

Hausse des températures . raccourcissement des saisons dans les stations de sport d’hiver, souffrance des
populations durant les saisons estivales (jeunes, seniors...), activités de loisirs non exploitables...

Baisse de la biodiversitée : diminution de I'attractivité du tourisme et plus précisément de I'écotourisme...

Stratégie de tourisme durable : pourquoi et comment ? - 21/03/2024 24
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Levier d’action pour contrer le changement climatique

1. Augmentation des prix et crédits carbone
o Augmentation des prix => réservation a une élite
o Quotas de credits carbone => limitation pour tous

» Diminuer davantage encore les rejets en CO2 des avions les plus récents va devenir tres difficile : il va falloir soit moins
voyager, soit mettre plus de monde dans les avions.

2. Réduction des émissions carbones liées aux transports
o Réduction des consommations en énergies fossiles
= grace aux progres technologiques (matériaux plus légers, augmentation du rendement...)
= grace au remplacement des énergie fossiles par des biocarburants

o Innovations technologiques : E-Fan X (prototype d’avion a propulsion hybride chez Airbus) ou Hyperloop (train du
futur d’Elon Musk)

o Eviter la voiture et privilégier les mobilités douces ou le covoiturage
> Faire évoluer les comportements : partir moins loin, moins souvent et prendre son temps (concept du slow tourism)

Stratégie de tourisme durable : pourquoi et comment ? - 21/03/2024 25
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Levier d’action pour contrer le changement climatique

3. Réduction des eémissions carbones liées aux constructions
o Préférer les énergies renouvelables et coopératives
o Optimiser l'efficacité énergétique (panneaux solaires, meilleure isolation, toits végétaux...)
o Ecoconstructions (choix des matériaux)
o Sensibiliser les employés et visiteurs par les explications (affiches écogestes)

4. Compensation carbone

o Ai-je le droit de polluer si je plante des arbres ? Philosophiguement cela se discute, pragmatiquement, c’est
mieux que rien.

o Cette dynamique ne fonctionne que si 'on parvient a impliquer les gens : nécessité de compréhension de
I'enjeu et choix de solutions

Stratégie de tourisme durable : pourquoi et comment ? - 21/03/2024 26
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MANIFESTE

POUR UN TOURISME

LES 10 ENGAGEMENTS
D'ADN TOURISME

SEPTEMERE

2021

AN

Tourisme

Fédaraticn naticrals
dea arganismes inutitutionnels
dhu bourieTe

Actions d’ADN Tourisme M

2. Accompagner la
1. Porter une vision [ transition ecologique
élargie du tourisme de l'activité

touristique
/
10. Repenser et

élargir la mesure 3. Sensibiliser
de l'activité v et former
touristique |

4. Faire de nos
organismes des
structures
exemplaires

9. Promouvoir
la filiere de la
gastronomie

| 5. Elargir la
notion d’accueil
touristique a celle
d’hospitalité

8. Créer et
valoriser des offres
touristiques

7. Structurer un 6. Prendre soin
réseau d'experts de tous les publics
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Argumentaires, chiffres clés,
ressources et exemples
inspirants en matiere de
tourisme responsable.

5 argumentaires autour de
thématiques phares :

o tourisme & voyage
o accueil & hospitalité

o ressources humaines
& marque employeur

o pics de fréguentation &
hors-saison

o proximité & mobilité

Actions d’ADN Tourisme =

o@"

ADN Tourisme — Kit communication

ADN

Tourisme

il

J o SUR U N

TOURISME RESPONSABI.E
& DE QUALITE
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ADN Tourisme — Kit communication

A CHACUN SON TOURISME

LE TOURISME comprend les activités déployées par les personnes au cours de leurs voyages et s€jours dans des lieux situés en dehors de leur
environnement habituel pour une péricde consécutive d'une nuitée minimum et qui ne dépasse pas une année, a des fins de loisirs, pour affaires et
autres motifs non liés & I'exercice d'une activité rémunérée dans le lieu visité.

ECOTOURISME
Activités touristiques avec une
accent porte sur I'education et la
médiation 3 I'environnement,
tant concernant le patrimeine
naturel que culturel.

TOURISME SOCIAL

Actions visant a promouvoir et permettre
I'acces aux loisirs et aux vacances pour
tous, en particulier les couches sociales
plus modestes, mais aussi les personnes en
situation de handicap.

MAIS TOUS
POUR UN
TOURISME
RESPONSABLE

TOURISME SOLIDAIRE

Woyage maitrisé et centré sur
I'"hemme et la rencontre de |"autre
qui s'inserit dans une logique de
partage des cultures.

AGRITOURISME

Activités touristiques rurales
développess au sein des
exploitations agricoles
(hebergements a la ferme,
activités autour des animaux et
des cultures...).

SLOW TOURISME

Art de voyager en prenant son
temps, privilégiant une expériznce
visiteur en proximiteé avee la nature
et les habitants, et souvent appuye
par les mobilités douces comme
support de découverte.

TOURISME DE PROXIMITE

_. ou locatourisme. Découverte de sa

propre ville et des alentours qui trouve
son expression dans un rayon d'environ
100 km depuis le domicile du visiteur.
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o Définition

Charte de ’hospitalité

. « || s’agit d’un accueil personnalisé, un

art de recevoir avec bienveillance, générosité et
spontanéité. C’est ouvrir sa porte et son territoire,
partager, échanger, favoriser les rencontres dans
un esprit solidaire, rassurer, garantir confort, bien-
étre et sécurité. C’est également un état d’esprit,
une démarche sociétale portée par toutes et

fous. »
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ADN Tourisme — Démarches de labellisation

* Un premier guide « grand public », a destination des candidats qui présente et
analyse le fond et la forme des démarches de labellisation, tant pour les

socioprofessionnels que les territoires
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7 Affichage Agir pour un Tourisme =
y
Accuell Paysan Accueil Vélo Pt i acom Bistrot de Pays
e i€
e &« B : & &
¥ — » Cog¥ Fcalabel
Bon pour le Climat Camping Qualité Clef Verte Divertissernent Durable Fcogite Ecolabel Européen
B fnr FiG
-i faRe = @ z @
EARC =
Engogé RSE Esprit Porc Notional  Evénement écoengogé  Food Index for Good Gites Panda Green Food
/ T N
i ISO Iso.; -, | }
20121 4 £ =
Lobel fvénement & NF Environnement Sites
Hotels au Naturel 150 14001 150 20021 Ambition Duroble Lucle 26000 de Visite Numérique Responsable

& B = % ,
- | GUIDE DES DEMARCHES

s = B 2% [ ke o] | DE LABELLISATION POUR
i - . UN TOURISME DURABLE

Destination Innovante " 3 Global Destination ’
CGittaslow Durable Destination Pour Tous Fomille Plus Flocon Vert Sustalnability Index Green Destinations

VERSION ENRICHIE SEPTEMBRE 2023 - 50 DEMARCHES

¥ B W e B m
Rl =A Faegtd VELG = i
y Petites Cités de - " Vignobles et r
Passeport Vert Pavillon Bleu Foroidre Station Verte Territoire Vélo Ddcovvertes Villoge de Neige
© - AN
X, Villes et Villages Fleuris
= Tourisme ... =

Village Etope Villes et Villoges Fleuris

32

Stratégie de tourisme durable : pourquoi et comment ? - 21/03/2024


https://www.adn-tourisme.fr/guide-demarches-tourisme-responsable/

Panorama du tourisme durable

Outils et ressources



le département

Tour iS M € Val d’Oise Tourisme

ADEME — Aqir pour la transition écologigue

i —
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ENR ADEME

Liberte ABENCE 3T LA
Epalisé TAANNITIan
Fratersisd o il

Particuliers

Adoptez un quotidien plus

écologique : découvrez nos conseils
et nos solutions pour vous
accompagner a chaque moment de
votre vie.

Votre espace

POUR LA
TRANSITION
ECOLOGIQUE

®
REPUBLIQUE u' < 3 x
FRANGCAISE aﬂ Comprendre, s'inspirer, agir

Entreprises

Entreprise, association, organisme de
recherche ou doctorant : découvrez
si votre projet est éligible, ainsi que

'ensemble des aides et appuis
financiers dont vous pouvez
bénéficier.

Votre espace

Collectivites

Vous souhaitez participer a la mise
en ceuvre de la transition écologique
et énergétique : découvrez si votre
projet est éligible, ainsi que
I'ensemble des aides et appuis
financiers dont vous pouvez
bénéficier.

Votre espace

Stratégie de tourisme durable : pourquoi et comment ? - 21/03/2024

Acteurs de
I'"Education

Enseignants, référents EDD, cadres
de I'éducation, animateurs socio-
éducatifs : découvrez notre sélection
de formations et de ressources sur le
développement durable.

Votre espace
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Financements et subventions

NCE
%ﬂON
+ERTE )

Agir - Mobiliser - Accélérer

FRANCE

Z@2W

FONDS TOURISME DURABLE

Incroyable

Restaurateurs, hébergeurs, acteurs du

slolw t;)_urisme, avec ;ralr'mce Relance Ac ASSESS"‘ 0 Low L o DéVG'Opper Ie ¢ @ 2
et A CARBON TRANSITION | || ® | yelotourisme _ @
5 ¢

ECoLo%I00e

agirpourlatransition.ademe.frfentreprises

EN
MINISTERE
DE L'ECONOMIE

DES FINANCES .
ET DE LA SOUVERAINETE economie.gouv.fr

INDUSTRIELLE ET NUMERIQUE

_ FRANCE = FQNDS
‘f Europe & Ruralités G..[A]IUR
Fonds accessibilité

EXPERTISE ET FINANCEMENT
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ADEME — Nos gestes climat

NOS
GESTES
CLIMAT

> g
;’

Baly

b gy

o Letest

{0 Actions i Classements

Connaissez-vous votre
empreinte sur le climat?

En 10 minutes, obtenez une estimation de votre
empreinte carbone de consommation.

&

GESTES
CLIMAT

- ER

R Letest

@ Actions gﬁg Classements

© Profil

b é 9,3 tonnes 3

de COse fan

A

[E) voici votre score de départ, calculé a partir de réponses attribuées & I'avance 3 chaque
question ! Il évoluera a chaque nouvelle réponse.

@ Sivous répondez "je ne sais pas" 4 une question, le score ne changera pas : une valeur par

Quelle distance parcourez-vous a I'année en voiture ? o

10km [ jour 1000km [ mois 20 000km [ an

[ 12200 } km

Détailler mes trajets &

défaut vous est attribuée.

Nous améliorons le calcul et ses valeurs par défaut tous les mois!

Transport
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ADEME — Impact CO,
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©) &
g@

P g
[ &

b gy

o Letest

{0 Actions i Classements

Connaissez-vous votre
empreinte sur le climat?

En 10 minutes, obtenez une estimation de votre
empreinte carbone de consommation.

&

GESTES
CLIMAT

- ER

R Letest

@ Actions gﬁg Classements

© Profil

b é 9,3 tonnes 3

de COse fan

A

[E) voici votre score de départ, calculé a partir de réponses attribuées & I'avance 3 chaque
question ! Il évoluera a chaque nouvelle réponse.

@ Sivous répondez "je ne sais pas" 4 une question, le score ne changera pas : une valeur par

Quelle distance parcourez-vous a I'année en voiture ? o

10km [ jour 1000km [ mois 20 000km [ an

[ 12200 } km

Détailler mes trajets &

défaut vous est attribuée.

Nous améliorons le calcul et ses valeurs par défaut tous les mois!

Transport
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CCI France

« Initiative de CCI France avec EDF entreprise pour
découvrir les économies sur les fluides realisables dans un P . -

établissement hotelier ou de restauration T IR
HOTEL T
4 - 5 F
CCIl BUSINESS
OPTIMIZER

Maitriser ses consommations, ¢a rapporte

Découvrez les économies réalisables dans votre établissement
(hors investissement) basées sur des données consolidées 0

Je gere. ..

un hotel un restaurant
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Greenview

1 Calculate Footprint Who Uses the Data FAQs £4 Contact Us
¢ Comparatlf par GREENV[EW Hotel Footprinting Toal @ . P m ; D . " . . . . . . .
, . . Other Greenview Software & Tools: Greenview Portal, Cornell Hotel Sustainability Benchmarking Index, Sustainability Risk & Oppertunity, greenview.sg
gamme des émissions Assessments
e e bone @ o -
d’émission d’énergie Hotel Footprinting Tool - |
Allows you to calculate the carbon footprint of ] TEn 'E;‘m Kazan |
d eS h étels your hotel stay or meeting anywhere in the world,

using real data supplied by the industry’s global
benchmarking index - the Cornell Hotel
Sustainability Benchmarking (CHSB) index 2021

n PICK A LOCATION

You selected Gindou, Lot, France

Select a specific location from the map or use the

search field,
SELECT OPTIONS x CLEAR
All Hotels * | Square Metars v
Reoms occupied 1
Meeting space 50 Heat Map of Carbon Emissions per Room Night (KgCO2e)
Meeting duration 5 B verylow(14-94) B Low(@5-218) [ Medium (21.7 - 28.7) B High(282-53.) B Very High (53.2 - 152.2)
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Institut Paris Région

TOURISME DURABLE
LES ACTIONS A METTRE EN EUVRE

[ R w KENE
$DE OYAGE

Co-funded by the COSME programme of the European Union

Sensiblisation et :harjc.mn% d :amrov{«.m.d e
R;srmkflzk sociéhole des cn}nrﬁus

N - )
busten & [enrge @)
Gechion e o o
et o cmoctn ) @ CONNATTRE ET MATTRISER SA CONSOMMATTON DEAU

g:hm:tjui“ﬁs Suim. ses {nc}uﬂ.s ou incholler des sous cnmf}mrs Jean
rrr owTetn 0

Besshuctin @)

0 @ DIVERSTFLER SON APPROVLSTONNEMENT EN EAU

: Collecter et wtliser Ieau de Fluit,
c RDL‘T‘JU l.* IAJIS!J IE.S taui TJS!.S

Conception - Réafisation : Pascale Guery, Maxime Kayadjanian, Harion Tillet / Llnstitut Paris Ragion
©Lnstitut Paris Region 2022 ; Réalise a partir des ressources Macravector / Freepik

() ot s covommanon

Réuﬁhsu les servietes et e linge d It
Tachaller des t.lvxssas deau s 'failbll, JEH, tleuul, dehit
ﬁéﬂf}+L’ ‘LS ro\amc{;

Laskaller des ribiseds 5 conmande = l‘.ﬂf}l.m

Ulicer une. comaunication nu?‘ﬁz

Selectionner les Flnn{es locales et or*imisu les n‘:i.ra+ions él.JﬂTJ.inG-T,
: ID1)hl~\i;r,r les oPE.mhnm & “an&wissm‘c o de cuisine

@ OPTIMISER L'ENTRETTEN DES PLSCINES

5 Drhmsu [entretien des Pisune.s
: Dism‘bdu les Pimm.s rnr Elu:*rnhst caline Frn':re.
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Fonction Publigue pour la Transition Ecologigue (FTPE)

FORMATION Fiches :

Kit d’auto-formationala e

® [es lois francaises sur 'environnement et le climat

oy O r ®
tra nSItIon eCOIog I q ue ® Obligations et opportunités des collectiviteés territoriales en matiere

de transition écologique

2, ParFPTE B 26janvier2023  (J Aucun commentaire ® La COP 27 dans son contexte

® [es engagements internationaux de la France en matiere

d’environnement et de climat

& Une Fonction publique pour lo transition écologique — Fiche « Finances » - Janvier 2023 .. .
‘ ; Politigues publigues :

O r‘i ente I Ies dé penses ve r's Ia tranSitio n ® Abécédaire des politiques publiques locales liées a la transition

[ » . ccologique
eCOIoglq U e . Ia de marc h e « bu dgEt Vert » ® Protection et restauration de la Biodiversité : comprendre et agir

e [arénovation énergetique des batiments
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Les fresques

La Fresque &3

du Numeérique Fresque
L = Biodiversité
LA FRESQUE (.) o
DU CL!MAT
— LA FRESQUE DE — JgTresque
L'ALIMENTATION des Wouveanx
\ Rects
La Fresque la fresque dela
Océane mobilite
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1K3h4ELFU_dJIR0kxQbWFna__zOLKom77/edit#gid=813503488
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Autres ressources

« Tourisme et développement durable [Atout France ; 2011]

« Choisir un label d’hébergement de tourisme durable [Atout France ; 2013]

« 17 mesures pour faire de la France une destination phare de |'écotourisme [MAEDI ; 2015]

« Manifeste pour une destination responsable [OTF ; 2015]

« Le tourisme durable en pratigue 20 exemples innovants [Grands sites de France ; 2016]

« Entreprises innovantes du slow tourisme [DGE ; 2017]

« Coopération pour le développement 2019, un avenir plus juste, plus vert et plus sur [OCDE; 2019]
« Perspectives mondiales du financement du développement durable 2019 [OCDE; 2019]

« Tendances et politigues du tourisme de 'OCDE 2020 [OCDE; 2020]
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https://tourismeetterritoires-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/m_guignon_tourisme-territoires_net/EQisb_nbEiFGjuhpp6MqvGsBucNzjc46-wDm5GO0j5H9gw?e=MWfT0W
https://tourismeetterritoires-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/m_guignon_tourisme-territoires_net/EXnkS12nqn5Jq_UbLnJfdSEBVFEiaGb17_dMqBn96QoSJw?e=U78NR9
https://tourismeetterritoires-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/m_guignon_tourisme-territoires_net/EfK5QD6KnMhIkGMJmERmDEUB61SZErXDBBMvpQxYo9VsBQ?e=dNfN5e
https://tourismeetterritoires-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/m_guignon_tourisme-territoires_net/EQQAJdV0evRGmZ30LhPW8X0BJgbeNutAft8njYWX3CC9uw?e=6gDaa0
https://tourismeetterritoires-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/m_guignon_tourisme-territoires_net/EVc6Buuzez9Oh_JZ6JF-Fz8ByMzRgF9wMnkY2fWIk_YhhQ?e=dPECP0
https://tourismeetterritoires-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/m_guignon_tourisme-territoires_net/ERjsMPoz_MhMs7A9lamuKXoBDjy4D5su_kR4G8anrjBUQA?e=cDMI4f
https://www.oecd-ilibrary.org/docserver/71a10470-fr.pdf?expires=1587562362&id=id&accname=guest&checksum=52A2AD191537C9513F8A1451EDD4C074
https://www.oecd-ilibrary.org/docserver/eee36eb1-fr.pdf?expires=1587562787&id=id&accname=guest&checksum=979A38C4407E3A2FCBD52E59641A6931
https://www.oecd.org/industry/tourism/TENDANCES-ET-POLITIQUES-DU-TOURISME-DE-LOCDE-2020.pdf
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Littérature scientifigue

* Le partage avec les habitants au coeur des stratégies touristiques [Revue Espaces ; 2017]
+ Redessiner |la destination touristigue [Revue Espaces ; 2019]
« Staycation et locavorisme [Revue Espaces ; 2020]
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« On aime ce guil nous a
émerveillé et on protege ce que
I’'on aime »

Jean-Yves COUSTEAU
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TRAIN AGRITOURISME NATURE & PAYSAGES e AN g
Cas Luzarches Cas produits locaux Bois de la Tour du Lay ﬁ Socioprofessionnel : porteur de projet
0
Socioprofessionnel : optimiste
000

Socioprofessionnel : ronchon

LO_OA QQQQQO

30|82 |G C)

Habitant
TRAIN AGRITOURISME NATURE & PAYSAGES
Cas Saint-Leu-la-Forét  Cas hébergement insolite Bois de Chars
Elu
lj D , / D@ Touriste
L 00 %
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